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MARCA

“Llevamos 25 afios marcando la conversacion social y cultural de
México”

Durante mas de 25 ainos, Quién ha sido el referente absoluto de los
personajes mas influyentes de México y el mundo.

Somos la marca que crea conversacion, marca tendencia y refleja la
vida social del pais con estilo, inteligencia y emocion.

No solo contamos historias las vivimos.

Desde nuestras portadas iconicas hasta nuestros eventos mas
esperados, Quién es el punto de encuentro entre lo aspiracional y lo
auténtico, donde el glamour, la cultura, la moda y el entretenimiento se
mezclan con periodismo que inspira y conecta.




En Quién combinamos exclusividad, inspiracion y aspiracion:
somos la fuente #1 de informacién privilegiada sobre los
personajes mas relevantes de México y el mundo, el acceso a
un universo glamoroso pero cercano. Con periodismo de
corazon y credibilidad, contamos las historias que marcan

tendencia, ofreciendo contenido premium y multi tematico.

Mas que informar, creamos experiencias Unicas que conectan
emocionalmente con nuestra audiencia, una comunidad que ha
crecido con la marca y nos ve como ese amigo que siempre

tiene las mejores historias.




CARTA
EDITORIAL

En un mundo donde las historias se cuentan cada vez mas rapido, Quién se distingue por
detenerse en los detalles, por capturar la esencia de los momentos que marcan nuestra cultura'y
por dar rostro a los personajes que transforman a México. Somos mucho mas que una revista;
somos un reflejo de nuestra sociedad, de sus valores, aspiraciones y suefios.

Desde nuestras paginas impresas hasta nuestras plataformas digitales, en Quién conectamos
audiencias con contenido que inspira, informa y entretiene. Nos hemos consolidado como lideres
en actualidad, sociedad, moda, belleza y estilo de vida, siempre con un enfoque humano que
prioriza la narrativa auténtica. Cada edicion es una ventana a las historias de quienes estan
dejando huella, pero también un espejo que refleja las inquietudes y pasiones de nuestros
lectores.

Nuestro compromiso es ofrecer contenido relevante y visualmente impactante, tanto para
guienes buscan inspiracion como para aquellos que quieren estar en el centro de la conversacion.
Con un alcance que abarca desde nuestras revistas en los quioscos hasta nuestras dinamicas
comunidades en redes sociales, Quién no solo informa: crea tendencias, genera didlogo y
amplifica las voces que realmente importan.

Maria ‘Torres Clausell
Editora General Quién
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PILARES DE LA MARCA

Main Core: Entretenimiento y social.

Espectaculos

e Realeza
e Moda
e Belleza

e Viajesy gourmet

e Empoderamiento femenino

“Los pilares de Quién sostienen mas que una marca: sostienen una

forma de ver y vivir el mundo.”




AUDIENCIA

“Nuestra audiencia no solo consume contenido: lo
vive, lo comparte y lo transforma.”

Personas sofisticadas y conscientes, interesadas en
gastronomia, moda, cultura, politica, belleza, arte,
emprendimiento, realeza, entretenimiento y viajes.

Buscan bienestar emocional y fisico, creen en la
espiritualidad personal y valoran los espacios donde
pueden conectar, inspirar y construir comunidad,
siempre orgullosas de su pais y del talento
mexicano que las inspira.
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AUDIENCIA

Seguidor de celebs
NSE: B-, C+ / 25-35 afos

Seguidor de las
celebridades del momento,
disfruta de conocer su
estilo de vida, relaciones asi
como las facetas personales
y profesionales de los
personajes que le inspiran y
generan curiosidad.

*Audiencia Clave

Trender
NSE: A, B / 35-50 afos

Amante del estilo de vida, la
moda y las tendencias.
Busca referentesy
recomendaciones que lo
hagan sentirse integrado en
las tendencias del
momento.

*Audiencia Clave

Protagonista social
NSE: B-,C+ / 35-50 afios

Tiene una vida social activa,
disfruta de asistir a
diversos eventos y de
generar relaciones.
También busca mantenerse
al tanto de lo que sucede en
los diferentes circulos
sociales y diferentes
eventos.

Aspiracional
NSE:C,C+ / 40-60 afios

Esta interesada en el estilo
de vida de celebridades y
figuras publicas. Aunque no
forma parte de esos
circulos, encuentra en ellos
inspiraciony
entretenimiento. Adapta
algunas tendencias y
recomendaciones a sus
posibilidades, buscando
verse bien y crecer personal
y socialmente.
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456,000

lectores

120,000

liraje print

25,360

suscriptores print

=

4.1M

USUarios uUnicos

@k
+3M

seguidores

Fuente: Newsstand Grupo Expansién



AUDIENCIA %

PERFIL
PRINT

51%
CDMX 260/0 1 7(:/o

25% 45 a 64 ~de 24
Resto del pais

‘\' 14%
Edo. de México

4% &% 24% 33%

Nuevo Leén Jalisco 35a44 24 a 34

Fuente: Newsstand Grupo Expansién



AUDIENCIA

PERFIL
PRINT

70%

Mugjer

20%

Hombre

=

89%

NSEA/B

87%

Mugeres de familia

28%

Trabajan en direccion general

21%

Mugjeres emprendedoras

Fuente: Equipo editorial de Quién.



AUDIENCIA

PERFIL
PRINT

DISTRIBUCION GEOGRAFICA
NEWSSTAND SUSCRIPTORES
53% | 68%
CDMX CDMX
12% | 15%

Edo. de México
(6)

4%

Falisco
(6)

9%

Nuevo Leon

22%

Resto del pais

FEdo. de México
(0]

3%

Falisco
(0]

1%

Nuevo Leon

13%

Resto del pais

PUNTOS
DE VENTA

Sanborns

La Comer
Fresko

City Market
Aeropuertos
HEB

Chedraui Selecto
Chedraui A/B
Urgens

PUNTOS

DE DISTRIBUCION
Velucca Café
Jeffrey Group

Siclo, Orange Theory,
Body Barre, Zuda,
Mindform, Cuult
Brandy Donuts
Morning

Capitalia

Bosque Real

Beyond 12 activewear
Mimma Café

Las Alcobas

Fuente: Newsstand Grupo Expansién




AUDIENCIA

PERFIL
DIGITAL

MES PROMEDIO USUARIOS POR EDAD
MAS ALTO MENSUAL
a 18-24 » 108,341 = 79
<< o ! </
O =
1.3 M | 978 k Bo534 | 2 253806 | 217%
usuarios unicos usuarios unicos 3 o
344 | S 226476 | S©15%
45-54 < 3 24%
1.8M |13 M g 00071 | %
sesiones | sesiones 55-64 375,967 o 24%
65+ 207,198 | & 13%
23 M |17 M
paginas vistas paginas vistas

Fuente: Equipo editorial de Quién.



AUDIENCIA

REDES
SOCIALES

 {]
+950K

seguidores

1M

seguidores

=

9, 460K

seguidores

X]
+1.2M

seguidores

o
+184K

suscriptores

Actualizadas a Noviembre 2025



PRODUCTOS

DIGITAL

Display

Standard, Rich Media

y Rich Media Premium
Video

Video original:
Patrocinio e integracion
de contenido

Redes sociales
Branded content

PRINT

Paginas tradicionales
Insertos
Creatividades
Branded content

EVENTOS

Paquetes integrales

31 Mujeres que Amamos
Quién 50

Quién 25

PR
PES
(Influencer Marketing/Convocatorias)




FIESTA

QUIEN 25

Crearemos una fiesta de primer nivel en una
atmosfera sofisticada, cool y muy divertida,
donde la presencia de la marca Quién se viva 'y
sea notable, fomentando la generacién de
contenido entre los invitados.

Sera el mejor evento de ano, donde
celebraremos sin parar toda la noche.

ABRII
2026




MUJERES
**AMAMOS

Mujeres que Amamos celebra a las mujeres que
inspiran, transforman y rompen limites.

Mujeres que, con su talento, pasion y autenticidad,
abren caminos, generan cambio y nos recuerdan el
poder que tiene la determinacion.

Cada historia es un reflejo de liderazgo, sensibilidad y
fuerza, y de un México que avanza hacia la igualdad
con orgullo y conviccién.

“Mas que una franquicia es un movimiento que
impulsa el cambio.”

+35M | MARZO

impactos medidticos 2026
y campana digital




QUIEN 50

EVENTO

Por mas de 15 ediciones, Quién ha reconocido
a los 50 personajes que por su gran labor ponen
el nombre de México en lo alto, demostrando
que con determinacion y dedicacién se rompen
fronteras y se logran superar obstaculos.

Quién 50 se renueva en 50 Personajes que
Transforman México. Reconoceremos a los
galardonados en una cena de gala.

+70M | NOVIEMBRE

impactos medidticos 2026
y campana digital




CALENDARIO
2026

= Especial de bodas

Especial de Nifios .
E0O print y digital
o

print y digital

Especial Wellness

=d Graduaciones
Digital =

S5

Pareja Guia de regalos >> Entretenimiento
Mama
Guia de regalos San print y digital 2
Valentin
QZ Mujeres que Pride/My coming México © 50 personajes que
< Amamos out story Moda y belleza —~ transforman

Style issue: México
Tendencias
y estilos

print

S printy digital
Graduaciones
Lo mejor del afio

Especial para Papas
print y digital




SPLECS
DIGITALES

>
\ quencom @

Quién )
J

cesecoe

iR

Content

Display Ads
Acciones especiales
Redes sociales

Programmatic

consulta ad catalog



https://adcatalog.grupoexpansion.com/

- Archivos identificados con nombre especifico del cliente.
S PE C S - Imégenes en alta resolucion (300 dpi) en modo CMYK.
- Formatos: EPS, JPG, PDF o TIFF.

PRINT - Incluir lineas de corte.
- Fuentes incrustadas o textos convertidos a curvas.

- Tintas directas o Pantone en conversion CMYK.
- Reservar 5 mm. (medianil) en caso de textos continuos sobre el lomo.
- Imagenes continuas entre lomo, considerar rompe lomos de 5 mm.

PAGINA

SENCILLA PAGINA

REBASE | 22 X28.5cm REBASE | 43 X28.5cm
CORTE | 21 X27.5¢cm CORTE | 42X 27.5¢cm
CAJA | 20x26.5cm CAJA | 41x26.5cm




Quién

Muchas Gracias

"© 2023 Derechos Reservados, Expansion, S.A. de C.V. El contenido de este documento fue elaborado
por colaboradores de Expansion, S.A. de C.V., y/o sus empresas filiales, subsidiarias o socios comerciales, por lo que el texto,
las imagenes, graficas y/o bases de datos incluidos, se encuentran protegidos por la Ley Federal del Derecho de Autor;
cualquier reproduccion del contenido de este documento sin la autorizacion de sus autores,
incurrird en infracciones administrativas y/o delitos."
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